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PROGRAMA ANUAL

ORIENTACION: Lenguas | CICLO LECTIVO: 2026

NOMBRE DEL ESPACIO CURRICULAR: EDI Comprension y Produccion de textos

AREA: Lengua ANO: 5.2

FORMATO: Asignatura CICLO: Orientado

CURSO YDIVISION: 52,62, 11.2 yl2.2 TURNO: mafiana y tarde
HORAS SEMANALES

PROFESORES A CARGO: José Luis Lépez PRESENCIALES/ VIRTUAL: 2 h
presenciales / 1 h virtuales

COMPETENCIAS ESPECIFICAS DISCIPLINARES (DEL CICLO BASICO U ORIENTADO)

Producir distintos tipos de textos orales vinculados con diversas practicas sociales.

Comprender de manera auténoma distintos tipos de textos escritos relacionados con diversas practicas
sociales.

Producir diferentes tipos de textos escritos con adecuacién, coherencia y cohesion.

Utilizar correctamente estructuras oracionales compuestas y complejas, respetando las normas de
concordancia.

Producir textos argumentativos y creativos que respondan a distintos propdsitos comunicativos.
Analizar distintos formatos publicitarios atendiendo a sus recursos verbales, icdnicos y persuasivos.

CAPACIDADES

Seleccionar el tipo de texto en funcién del tema, del propdsito comunicativo y de la audiencia.

Exponer a partir de un plan global o de organizadores graficos.

Argumentar y contraargumentar en conversaciones y debates polémicos.

Anticipar, escuchar, verificar, organizar y reproducir informacidn relevante de diversos textos.
Desarrollar una actitud critica frente a la publicidad y reconocer sus maniobras discursivas.

Ejercer la responsabilidad, el respeto por las opiniones ajenas, la participacion activa y la presentacién de
trabajos en tiempo y forma.

APRENDIZAJES/SABERES

Las practicas discursivas como instrumento de analisis.

Unidad I. Las practicas sociales y los discursos

Aplicacidn de estrategias de lectura para identificar participantes, propdsito y contexto de la enunciacién.
Reconocimiento de maniobras discursivas propias del infomercial y de otros formatos publicitarios.
Analisis de recursos graficos y visuales del texto publicitario: tablas, porcentajes, enfoques, ubicacidn, luzy
colores.

Produccidn de notas de opinidn y esbozos de publicidad grafica.

Conocimiento del sistema linglistico en funcidn de la comprensién y la produccién.
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Reconocimiento de relaciones ldgico-semanticas y pragmaticas en textos publicitarios.

Unidad Il. Cuando de convencer se trata

Identificacion de categorias del texto argumentativo: tesis, tipos de argumentos y objetos de acuerdo.
Reconocimiento de voces, marcas de subjetividad, valores y jerarquias valorativas.

Caracterizacion de géneros argumentativos: ensayo, nota editorial, ensayo periodistico, ensayo filosofico,
publicidad y propaganda.

Unidad lll. Procesos mentales implicados en la lectura

Identificacion de procesos inferenciales: inferencias conectivas y elaborativas.

Aplicacidn de estrategias inferenciales a la comprension de textos argumentativos y publicitarios.
Reconocimiento de los procesos mentales implicados en la produccién de un texto.

Aplicacidn de estrategias cognitivas para la redaccion de textos argumentativos y de publicidad grafica:
planificacidon, metas comunicativas y manejo de fuentes de informacion.

CONDICIONES DE APROBACION (PRIORIZADOS EN EL AREA O ESPACIO)

Participacidn en trabajos prdcticos, evaluaciones y exposiciones orales, individuales y grupales, segun lo
establecido institucionalmente.

Presentacién de carpeta completa y de los trabajos prdcticos escritos o impresos, segin corresponda.
Para las mesas de diciembre-febrero: examen oral sobre los temas desarrollados en el programa.

Para estudiantes con espacio pendiente de aprobacién: examen oral sobre la totalidad de los contenidos
del programa, hayan sido o no desarrollados durante el ciclo lectivo.

BIBLIOGRAFIA DEL ESTUDIANTE

Material elaborado por el docente de la catedra, con seleccidn de textos para el trabajo en el aulay
ejercitacion complementaria.

J@SE LUIS LOPEZ

Prof. de Lengua y Literatura
UNCuye



